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Sistema de exhibicién que permite

utilizarse para el aprovechamiento de

espacios y la generacion de venta
cruzada.

Permite informar, demarcar vy
almacenar el producto en
cualquier canal.

Desarrollo para potencializar
las  caracteristicas de un
producto.




Mayor capacidad de exhibicidn

logrando sobresalir dentro de Ia

categoria para llamar la atencion del
shopper.

Elemento que permite ganar mas
espacio en exhibicion en una
vitrina.
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CHISPA

Se ubica en el fleje de una gdéndola, con
el fin de resaltar un producto y llamar la
atencion del consumidor.

ROMPETRAFICO

Permite llamar la atencion del

shopper en su recorrido dentro de
un lineal o pasillo.
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CENEFA

Se ubica en los lineales de las

goéndolas, con el fin de demarcar el

ineal y llamar la atencion del
consumidor.



SOLAPA
Pieza de visibilidad multipropdsito
que permite el cambio de

informacion variable y tener |la
efectividad de un rompetrafico.

|

BOLSILLO
Permite por medio de bolsillos el
cambio de material impreso

variable brindado proteccidon vy
durabilidad de la informacion.
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MARCO

Resaltar y demarcar permitiendo
tener informacidn variable.



Entra aquiy
conoce mas
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T INSTRUCTIVO

Permite ilustrar y garantizar el paso a

paso en un proceso y/o muestra las
@ caracteristicas de un producto.

CATALOGO

Herramienta que se utiliza como ayuda

ventas o soporte de la gestidon

comercial para dar a conocer
productos o manejo de marcas.
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2 Espinilu Libre

DESDE 1899




Es la conexion entre lo fisico y lo digital
permitiendo generar nuevas experiencias al
cliente en el punto de venta.
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Léeme y vive la experiencia aguila

— Ofrece informacién ampliada sobre

-p los productos y servicios.

% (3¢ Permite crear campanas mas

2 enfocadas, tomar decisiones
estratégicas y de fidelizacion.

En Genera interés al consumidor a

\6 través de la interacciéon con la

Marca.



Utilizamos los sentidos para generarle diferentes
emociones, sensaciones y percepciones al
consumidory logar la atencion del cliente para que
recuerde la marca.

fgﬁ*w aa,/ofa‘w Lo alercién

del cliente

5 Capta |la atencion de los consumidores
—= a través de los sentidos.

—
((<|>)) Permite ser ubicado en cualquier lugar
O espacio ya que cuenta con conexion
? inalambrica.
@ Disefios personalizados y especiales
I:' . de acuerdo con las necesidades o
lugar de posicionamiento.
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TARJETA

Fidelizacion y personalizacidn
con sustratos de alta duracion.

REGALO PROMOCIONAL

Disenos diferenciadores y funcionales

que perduran en el tiempo

garantizando la  fidelizacion vy
recordacion de la marca/producto.
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CUADERNO, AGENDA'Y
LIBRO.

Resalta la marca con disenos vy
sustratos novedosos.



